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Introduction

® | e vin est réglementé par une Organisation Commune de Marché, appelée TOCM
L’OCM viti-vinicole a pour but de soutenir et de privilégier la PRODUCTION EUROPEENNE grace a un reglement.

m [ 'OCM, instaurée en 1962, a été modifiée a plusieurs reprises. La nécessité de réformer TOCM est motivée par le
constat de son insuffisance et cela malgré un fort encadrement du secteur.
Une nouvelle réforme de I’OCM viti-vinicole est entrée en vigueur le ler aoldt 2009 au niveau européen.

®m || s’agit d’'une véritable mutation au niveau :
- des appellations
- des assemblages
- de I’étiquetage

Ce chacun doit étre préparé a ce bouleversement ...
C’est pourquoi nous vous invitons, a travers cette courte présentation, a
découvrir les changements de la filiere européenne et surtout francaise.
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Pourquoi la nécessité d’une réforme?
DES MENACES POUR LA VITICULTURE FRANCAISE

® Concurrence accrue des nouveaux producteurs
La France un des ler pays exportateur de vin au monde, a vu ces 15 derniéres années ses parts de marché diminuer
au profit des producteurs du Nouveau Monde : Australie, Chili, Afrique du Sud, Argentine...

C’est une concurrence d’un nouveau type.
Les Vins du Nouveau Monde sont aujourd’hui des vins de bon rapport qualité-prix, avec une présentation souvent plus
moderne, des repéres plus clairs, plus identifiables et surtout plus assimilables (par ex. marques et cépages)

Recoupement des zones de prix des vins frangais

= Une segmentation de I’offre frangaise trop complexe en grande distribution (hors hard discount)
L’ offre fran(}aise, quant a e"e, est jUgée é”tiSte, atomiSée, et de 1 a2 €, on trouve des AOC, des vins de pays et des vins de table
souvent « indécryptable ». Le consommateur peine a se - ——
retrouver devant la classification des vins francais: seul un
) . . . , . AQC gé
acheteur sur 2 estime percevoir une différence entre un vin de
: - e e
pays et un vin AOC et le prix ne permet pas de différencier ces . —
prOdUItS. | Vins de pays de zone (sans cégaue] | ::"::':'::::(:';;:::‘P:i: e
produits de chague segment
= || Vins de pays de département (sans cépage) |
m Cette complexité se retrouve sur les étiquettes de vins, ce qui — [Voslaeave ]
déstabilise le consommateur. - 1 ' ; r ;—---
= Trop grande faiblesse des i Prven ¢/ e
marques de vins francais, ' :
: Jai pas le temps et pas I'envie
?JOI‘S qye les vins de m.arques : _d'apprendre " d, Figure 9 — gamme de prix des différents types de vins en grande distribution
étrangeres sont en croissance Fannuaire des appeliations !
. Un vrai casse-téte! o
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Quels sont les objectifs de cette nouvelle réeforme ?

= Améliorer |'offre aux attentes des consommateurs

= Ameéliorer la lisibilite des produits et valoriser I'image des vins
européens (dont vins francais) sur le marché mondial

= Etablir un régime vitivinicole fonctionnant sur la base de régles claires,
simples et efficaces permettant d’équilibrer I’offre et la demande
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Comment reformer ?
LA REFORME DES APPELATIONS : CLARIFICATION DE LA SEGMENTATION DE L’OFFRE
« AOC — AOP « Appellation d’Origine Protégée »

« VDP = IGP « Indication Géographique Protégée »

— OU VIN DE FRANCE

« VDT — VIN DE FRANCE SANS IG « Sans Indication
Géographique »
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Comment réformer ?
LA REFORME DES APPELATIONS : CLARIFICATION DE LA SEGMENTATION DE L’OFFRE

m Entre le 1°" aolt 2009 et le 31 décembre 2011, les AOC, Les vins de pays ou les vins de table vont disparaitre, ou du moins, vont
devoir choisir leur place dans un nouveau systéme d’appellations en 3 niveaux de segmentation AVEC ou SANS Indication
Géographique IG. Un systéme ou le différenciant tient a la revendication de I'origine géographique.

Segmentation Segmentation
ACTUELLE NOUVELLE
e
Vins
VOPRD < AOC AVEC AOP
— « Appellation
AVEC d’Origine
IG Protégée »
se référent
______________________________ a un TERROIR
VDQS
VDP
SANS
e - VINS DE TABLE
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Que signifie AOP et IGP ?
DES SIGNES OFFICIELS DE QUALITE ET D’ORIGINE

AOC = Appellation d’Origine controlée : La garantie d’une qualité résultant d’un terroir
AOP = Appellation d’Origine Protégée : La garantie équivalente européenne de ’AOC

L’AOP ou AOC signifie que le produit est entierement issu de sa région d’origine. Le terroir et ses hommes lui donnent toute sa qualité. Les vins AOP
doivent donc étre issus a 100% de raisins de I’aire définie.

IGP = Indication Géographique Protégée : La garantie d’un lien entre un produit et son
territoire d’ origine
Le signe IGP est également réservé a un produit traditionnel.

Les IGP devront suivre un cahier des charges.

Contrairement au systeme précédent qui reposait exclusivement sur la dégustation, les
contrbles seront réalisés désormais tout au long de lafiliére.

Ainsi, tous les opérateurs intervenant en IGP seront contrélés, du producteur de raisin au
conditionneur, permettant d’assurer une meilleure tragabilité du produit et donc des garanties
supplémentaires pour le consommateur..

SANS IG = Sans Indication Géographique Protégée : Vin avec provenances diverses. Leur dénomination sera VIN DE FRANCE.
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Comment réformer ?
LES ASSEMBLAGES SONT DESORMAIS POSSIBLES POUR VINS SANS IG

Pour les vins SANS IG, les assemblages sont possibles entre les différentes régions de
production d’un méme Etat.

Exemple de cépage : KIWI CUVEE
SAUVIGNON provenant de 3 régions
différentes Loire (50%), Sud Ouest (40%)
et Languedoc (10%)

Assemblage =

Intérét qualitatif pour
les Chardonnay et les

Centre / Sauvignon
i
Bordelais %Q J‘{"v}“\-ﬁi Auvergne 3
. 2 v .
N ' KIWI CUVEE
i M 5
= dicton
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Comment se traduit ces nouvelles appellations sur I'étiquette ?
VINS DE TABLE = VINS SANS IG

Le reglement pose de nouvelles régles d'étiquetage et de présentation pour améliorer la communication avec le consommateur. C’est sur
I'étiquette des vins de table/ vins sans IG que la réforme OCM influe le plus ; Possibilité d’arborer les mentions de millésime et/ou de cépage, mais pas
lindication de provenance.

VIN DE TABLE avec I’OCM actuelle VINS SANS IG avec nouvelle OCM

CE OF CE OF
prodU FRANG, proPY FRANG,

Bar on cliArignac Bar on (J’Arignac

2008

Fruzteé et Frais Fruite et Frais

ET002225

7002225

Baron (l’A_rignac Baron (1)1411 nac

VIN DE TABLE FRANCAIS 2008

Ce vin idéal pour I’été est également le parfait
compagnon de chaque plat tout au long de I’année.
A servir frais.

Ce vin idéal pour Iété est également le parfait
compagnon de chaque plat tout au long de I’année.

o L. A servir frais.
This wine is ideal for summer drinking, but also the

perfect partner to any dish all the year around.
Serve chilled.

This wine is ideal for summer drinking, but also the
perfect partner to any dish all the year around.
Serve chilled.

Mis en bouteille par Baron d’Arignac A F 33720 - Landiras
PRODUCE OF FRANCE
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Mis en bouteille par Baron d’Arignac A F 33720 - Landiras
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Comment se traduit ces nouvelles appellations sur I'étiquette ?
VINS DE PAYS = VINS SANS IG

VIN DE PAYS D’0OC avec I’OCM actuelle VINS SANS IG avec nouvelle OCM

Vinde oy ARDONNAY ©2aND

LE CHARDOMNAT EIT UN RATAN TTFHUEMENT FANCATS (U1 DONNE RAIBSANCE 2

A DIE MOMBRETE GRANDE YIRS BLABNCL CE VIN BLANC S50 BLABGRE AVBC S0D¢ i

‘ST BT JOLI AN PALE, LEY ARGMES COMPLEXES BT FRCTTES ET LA BODCHE

RONES ET RECHE PHEMFTTENT DE LE (RS SSUL 00 AVEC IE MOMBEREDE PLATE.
ILDOIT ETRE COMSOMMIE TEUME ET FRAT BNTRE 10T 12 °C.
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LE CHARDOBNAT BT UN RATSIN TYPIQUEMENT FILANCATE GUT DOMME RAREANCE =
1 DE MOMINETE GRRANDS VINS BLANCEL CE VIN BLANC S5 BLABORE AVEC 30D0 -

Z pAvs roc CHARDONNAY ©gin®
Z COMBCMME TEUNE ET FRATS ENTEE 10 KT 12 °C.

CHARDOMMAY I A TYFICALLT FRENCH GILAFE VARISTYT TEAT 1f AT THE ORI OF
MUANT GREAT WEITE 'WINES. TEIS DRCY WHITE WINE [ CAREFULLY COMPOSED
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